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Hiirriyet

Ankara

Ankara Turizm Fuarina hazirlaniyor

SORU: Simdiye kadar okudugum
yazilarinizdan gikardigim sonug, turizmde
tilkemizin kendini tasiyacak yeterli giice
sahip oldugudur. Ankara’nin da i¢ turizmde
ozel bir yeri oldugunu diisiiniiyorum.
Diizenlenecek bir fuarin bu potansiyelin
degerlendirilmesine katkisi olur mu acaba?
Canan YURT

YANIT: Ankara’'da 21 ile 24 Ocak 2010 tarihleri
arasinda gergeklestirilecek olan Turizm Ve Tatil
Gunleri Fuar’nin hazirlik galismalari sirasinda, ig
turizmin glclnU giderek artirdigini bir kez daha
gbzlemleme firsatini buldum.

REM Fuarcilik Sirketi Yonetim Kurulu Baskani Sayin Necati TAHTADELEN ile goriismemizde de
sorudaki tema dogru bir ¢ikis noktasi olarak ilgimizi cekti. Istanbul (EMITT) ve Izmir'de (Travel
Turkey) dizenlenen fuarlarin ardindan, Ankara‘’da da dlizenlenecek bu tur bir fuarin digerleri gibi
kalic bir kimlik kazanacagi umidindeyim.

Ankara’nin kendi potansiyelinin yaninda, cgevre illerle birlikte gugld, bir hitap gucline sahip
oldugunu Atatlrk Kultir Merkezi'nde acilan bolgesel tanitim etkinliklerinde de goérmuis ve
yazilarimizda duyurmustuk. Baskent'teki yaklasik 120 diplomatik temsilcilik ve uluslararasi
kurulusa da hitap edebilecek bir etkinlik Ankarali ve cevre illerden gelen ziyaretgilere tatil
secenekleri sunarken katilimcilarin da gercekten verimli sonuglar elde etmesini saglayacaktir.

Bu baglamda, gelisime yonelik analizlerimi de sizlerle paylasmak istiyorum. Turizmde “Take-off”
noktasini gerilerde birakmis olan Turkiye'nin bir turizm Ulkesi olarak, sayin okurumuzun dile
getirdigi 6z dederleri lzerinden turizm ve tanitim gercgeklestirebilecek bir asamada oldugunu
kabul etmek gerektigini disiiniiyorum. Ig turizm olarak nitelenebilecek olan hareketin 20 milyon
kisiye ulastidi, yillik izinleri gezi amaciyla dederlendirme edilimlerinin arttidi bir Glkenin gicl g6z
ardi edilemez.

Kiltir ve turizm Bakani Sayin Ertugrul GUNAY, Antalya’da Tirkiye'nin sanati, mutfagi, musikisi,
gosterileri, mizeleri, arkeolojik alanlari ve hayat tarziyla marka (lke haline déntismesi dilegini
ifade ederken ic turizmdeki giicimiize dedinmesi Anadolu Turizm Isletmecileri olarak glicimiizi
ylikseltmistir.

Sayin Bakanin dedindigi gibi, Ulkenin deder vyargilarini kesfetmemiz ve glclimizi
benimsememiz gerekir. Turizmi 6nce kendi halki igin gelistiren devletlerin basariyl daha gabuk
yakaladigini biliyoruz. Igimizdeki potansiyeli kimse bizden daha iyi bilemez, ifade edemez ve
dederlendiremez. Kendimizi tanimladigimizda yerimizi de tespit etmis oluruz.

Yurttaglarin Ulkelerini daha yakindan taniyip tanitmasi turizmin temel ilkelerinden biridir. Bu
baglamda, tarihimizde yer alan iki olayin Gzerinde durarak ginumuzdeki gelismeleri daha iyi
anlayabilecedimizi disunliyorum.

Istanbul’da bir sanayi sergisi ile baslatilan, neredeyse 100 yili deviren turizm tarihimizde,
Cumbhuriyet’in ilk kurumlarindan olan Tirkiye Turing ve Otomobil Kurumu (6 Kasim 1923) yurt
disindan gelenlere verdigi hizmet kadar yurtici turlara verdigi 6nemle de bu konuda ginumiize
kadar gelen tanitma hareketlerine kaynak olacak bir baslangica imza atmistir. 1930°lu yillarda,
Istanbul’da diizenlenen tren turlarina katilanlarin sayisinin 30 bine kadar vyikseldidi
bilinmektedir.
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Bu baglamda, Istanbul’da acgilan Karadeniz Vapuru Projesi sergisine de dedinmeden
gecemeyecedim. Proje Cumhuriyet’in ilanindan Ug yil sonra, Atatlrk'in Onerisiyle gerceklestirildi.
Tirkiye'yi tanitan cesitli Uriinlerin sergilendi§i gemi, 12 Haziran 1926 tarihinde Istanbul'dan
demir aldiktan sonra 12 (ilkede 16 kente udradi. Karadeniz Vapuru, 86 giinde 10 bin mil yol kat
ettikten sonra, 5 Eyliil 1926 tarihinde Istanbul'a dénd.

Turizm ve Tanitma Bakanhdi'nin kurulusu ile dinya capinda belirlenen ilkeler gergevesinde
yaritalen tanitim faaliyetleri ginimizde caddas bir anlayisla 6ncelikle dis pazara hitap edecek
bir sekilde basarili ve yaratici ve 6rnek alinan faaliyetler olarak strdirtlmektedir. Avrupa
Ulkelerinde oldugu gibi, i¢ pazari 6n plana alan, pazarin gereklerine uygun yapilanma ve
pazarlama faaliyetlerinden, erken rezervasyon uygulamalarinda gordigimiz gibi sonug
alinacaktir.

Son 20 yili kendi sinerjisi ile gegiren bir sektériin disa bagimliligi giderek azalmaktadir. Bu
nedenle yabanci kisi ve kuruluglarin degerlendirmelerinden gok, bu ekonomiyi olusturan isletme,
acenta, tasimaci, yatcl ve tedarikgilerden olusan gruplarin i¢ dinamiklerinden yararlanmanin
yaninda, bizim olan urlnin bereketinin de bizim olabilmesi igin hedef ve kaynaklarimizi en iyi bir
sekilde belirlemek gerekiyor.

Oncelikle turist sézctgunin dis turizmi 6n plana c¢ikaran popiler anlamindan uzaklasmak
gerekiyor. Kendimizi ve konuklarimizi gezmek, gérmek ve gidilen yerdeki imkanlardan
yararlanmak isteyen gezginler olarak gérmeliyiz. Bu nedenle iletisimi ve katihmi saglayan dil
turizmde de anlasiir olmalidir. Gelecede yonelik bir turizm faaliyeti icin yabancilari ¢ekecedi
Umidi ile kullanilan tanimlamalardan, yabancilarla turizm profesyonellerine bile sinirli 6lglide
anlam ifade eden yabanci marka ve sozclklerin himayesinden vazgecmek gerekir.

Yazimi Sayin Bakan’in “Yakin bir vadede dliinyada belli bir kiiltlir ve gelir dlizeyinde olan insanlar
eder Tirkiye'yi gormemislerse yasamlarinda bir eksiklik oldugunu hissetsinler istiyoruz,"
ifadesini, Glkemizde ic turizmi de kapsayacak sekilde yorumlayarak bitirmek istiyorum.
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