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Hurriyet

Ankara

Dogru pazarlamayla yillik doluluk
artar

Tiirkiye Otelciler Federasyonu (TUROFED) Ikinci
Baskani ve Anadolu Turizm Isletmecileri Dernegi
(ATiID) Bagkani Segim Aydin, uzun dénemli
planlara dayali satis ve pazarlama yontemleri ile
yillik doluluklarin yiikseltilmesi miimkiin
olabilecegini soyliiyor.

n Soru: Turkiye'de turizmin 12 aya yayilmasi ile ilgili tartismalari uzun siredir izlemekteyim.
Kendime gore oldukca gezen bir kisi olarak yasadiklarimla gordiklerim, beni bu konuda bir geliski
oldugu diisiincesine sevk etti. ilgiyle izledigim késenizde bu konudaki diisiincelerinizi bizimle
paylasacadinizi imit ediyorum. Ensar KOPUZ

n Yanit: Okurumuzun sorusu, turizmle ilgili sdylemlerin 6nerileri akil siizgecinden gegiren kisilere
ulasabildigini germenin derin mutlulugunu duymama yol acti.

Sayin okurumuzun da dedindigi gibi, Tlrkiye'de turizmin tiim yila yayilmasiyla ilgili tartismayi
turizmde dogru olarak kabul edip ilk glinden beri siirekli olarak giindemde tutmaya devam ettigimiz
konulardan biri olarak kabul ediyorum.

Tark turizm sektori, zamanini glnlik kararlarin etkilerini giderecek tartismalarin disinda yenilikgi
ve uzun erimli projelere ayira bildigi sirece de basarisi katlanarak devam edecektir.

Bakanlhgimizin yiritilmesine énclilik ettigi bu slirece diger kuruluslarin da yapici katkilarini
bekliyoruz.

Ulkemiz, turizm hareketinin yil boyunca sirdiidi bir tilke haline gelmistir. Kisi basina 900 dolardan
fazla para harcayan 30 milyon kisinin ig turizme katildigi, bu rakamin dis turizmle birlikte 60
milyona yaklastidi bir Glkede, turizmin tim yil sirmedigini séylemek hig de gergekgi olmayacaktir.
Bilindigi gibi, tim dinyada turizm sezonu ylksek, yan ve dlslk sezon olarak (g esit bélime ayrilir;
satis ve pazarlama 6nlemleri de buna uygun olarak ve gogunlukla uzun dénemli olarak olusur. Bu
ayirim, ayni zamanda yliksek sezonda beklenen doluluk oranlarinin sezonun diger zamanlarinda
beklenemeyecedinin ve lzerinde duruldugu gibi her dénemi verimli kilacak énlemler gelistiriimesi
ihtiyacinin da bir ifadesidir.

Yérelerin sundugu yaz, kis, kent, kongre gibi belirleyici olanaklarin belirledigi kapasite kullanim
oraninin artirilmasi ve bu artisin ulasabilecedi buyukliklerin 6ngorildigu uzun dénemli planlara
dayali satis ve pazarlama yontemleri ile yillik doluluklarin ylkseltilmesi mimkiin olabilecektir.

Bu durumda, ihtiyacin ifade seklinin de 12 ay turizm yerine verimliligi artiracak 6nlemler (zerine
kurulmasi, arayis ve amaca yénelik galismalari daha dogru bir gizgiye tasiyacak, yani soruna dedil,
c6zime yonelik arayislarin baslamasina zemin hazirlayacaktir.
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Satis ve pazarlama boélumleri ile seyahat acentelerinin bu alanda pek cok yenilik sunulabilecedini
distntyor, durumu birkag érnekle agiklamak istiyorum:

Kendilerini kis aylarinda blyilk sehirlerde oturmak zorunda hisseden emeklilere yazlik tesislerde
uygun fiyatla uzun sireli konaklama olanagdi saglayabilen paketler sunulabilecedini; bu durumun
kentlerimize, kent ekonomilerine ve kisilere saglayacadi gibi, tesislerimizin doluluguna da yararl
olacagini distiniyorum.

Bir baska 6rnedi de gelecek 10 yilda yaz mevsimine rastlayacak olan ramazan ayi nedeniyle
vermek istiyorum.

Ulkemizin iklim kosullarinin sagladigi imkanlarin iyi degerlendirilmesiyle Edremit Kérfezi'nin
kuzeyinde kalan bolgedeki tim tesislerin bu anlamda birer aylik 6zel paketler sunabilecegini
dastntyorum.

Sadece yerli turistlere degil, diger llkelerden gelecek olan kisilere de hizmet sunmak agisindan
Edremit Korfezi ve cevresi, Uludag, Ilgaz, Kartalkaya, Erciyes, Davraz, Karadeniz bélgesi ile
Sarikamis, bu konuda akla gelen ilk érnekler olabilir.

Burada degdinmek istedigim bir baska konu da TUROFED olarak gerceklestirdigimiz calismalarla da
tespit ettigimiz gibi turizmin sadladigi imkanlarin bagh sektorlere de ivme kazandiriyor olmasidir.

Bu nedenle turizme verilecek desteklerin sadece isletmelere verilecek siibvansiyonlar olarak
gorulmemesi; toplumsal kalkinma destedi seklinde, sektoriin ekonomideki yeri ve etkilerini ele alan
timsel bir yaklasimla ele alinip dederlendirilmesi gerekir.

Turizm sektoriinde maliyetlerin biylUk bir bélimU girdiler ve satis lzerindeki gider karakterli
vergilerden olusmaktadir.

Bu anlamda bir dederlendirmeye tabi tutuldugunda, sektoriin ic ve dis piyasada, is hacminde

saglayacadi artislarla verilecek desteklerin maliyetinin cok Gzerinde bir codaltan etkiyle ekonomiye
geri donecedi gorilecektir.
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